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 “ estamos siendo testigos de un cambio 
esencial en la forma en que accedemos a la 
información y la forma en que  esta es 
comunicada a y desde el público general y 
entre las investigadoras e investigadores” 
(traducción propia). 

 

 
Paul Ginsparg, creador de arXiv.org 

 



ECONOMÍA DEL OPEN ACCESS 



  
 Open Access (OA) es la disponibilidad gratis, inmediata y en 

línea de artículos científicos. Además del derecho de uso 
de estos en un ambiente totalmente digital. 

 
 OA es la actualización moderna necesaria para la 

comunicación de la ciencia.   
  
 OA utiliza el Internet para lo que fue creado originalmente: 

acelerar la investigación (traducción propia) 
  

 
 
 

SPARC Europe (2018). What is Open Access. Retrieved from:  https://sparceurope.org/test2017/what-we-
do/open-access/what-is-open-access/ 
 



ESCASEZ  
 

• Modelo de suscripción 
• Control del acceso al 

conocimiento científico textual 
por parte de las editoriales 
académicas  

• Demanda inelástica 
 

ABUNDANCIA 
 

• 24.000 revistas científicas (2010) 
• 12.190 revistas científicas  
•  3,415,602 artículos científicos 

DOAJ, 11/10/2018 
• Producción de más conocimiento 

(sistema de incentivos, relación 
no directa calidad y publicación, 
modelo de publicación acelerada) 

Muellerleile, C. (2017). The Open Access panacea: Scarcity, abundance, and enclosure in the new economy of academic knowledge 
production. In  D. Tyfield, R. Lave, S. Randalls & C. Thorpe (Eds.), The Routledge Handbook of the Political Economy of Science. London: 
Routledge. 



VISIBILIDAD 



 

  

 

Wiley (2018) https://authorservices.wiley.com/author-resources/Journal-Authors/Prepare/writing-for-seo.html 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
   

 
 



VISIBILIDAD  
 

– Forma de capital social  

– Determinada por cuán ávidamente el contenido 
publicado es recibido por la comunidad académica 

– Awareness: Audiciencia familiarizada con los 
contenidos de la revista científica, los tipos de 
artículos que publica, su línea editorial. 

– No se relaciona directamente con la calidad, pero 
sí con la productividad 

 

Sánchez, T. (2013). Scholarly output: What Should Be Measured? Retrieved from: 
http://academicvisibility.blogspot.com/ 

http://academicvisibility.blogspot.com/


Visibilidad  

Reconocimiento  

Reputación 

Prestigio  



DISCOVERABILITY 

    

– Facilidad con que un artículo puede ser 
encontrado  

– Meta: lograr que un archivo aparezca en los 
motores de búsqueda antes que otros de la 
misma área 

– Visibilidad y discoverability   Metadatos y XML 
(markup language) 

 

 

 

Miguel, S., Chinchilla-Rodríguez, Z, de Moya-Anegón,  F. (2011). Open Access and Scopus: A New Approach to Scientific Visibility From the Standpoint 
of Access. Journal of the American Society for Information Science and Technology, 62(6), pp. 1130-1145. 
Cox, D. (2014). Discoverability in Academic Publishing. Retrieved from: https://publishing.brookes.ac.uk/resources/davidcox2014.pdf 

 



Ciencia Abierta y visibilidad 
 Self-archiving en repositorios: descripción de metadatos, 

indexados en motores de búsqueda, preservación, 
cumplen con estándares internacionales y otorga al  
documento su propio DOI y URL. 

 Pre-pints: aumentan las citas de los artículos 

Más personas pueden ver la publicación porque hay 
acceso!: Twitter, Mendeley  

 Compartir datos 

 

 

 

 

 

 
SPARC Europe (2018). Setting the Default to Open. Retrieved from: https://sparceurope.org/what-we-do/open-access/sparc-europe-open-
access-resources/open-access-citation-advantage-service-oaca/oaca-list/    
Brink, P. (2013). Article visibility: journal impact factor and availability of full text in PubMed Central and open access. Retrieved from:  
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3821054/ 
McKiernan, E. (2018). Why Open Research? Retrieved from:  http://whyopenresearch.org/visibility 
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 Ampliar la red de colaboradores: no solo quienes tienen 
acceso en la universidad, sino colaboradores 
insospechados   

 Publicación acelerada 

 

 

 Resultados y datos disponibles para el público general   

 Problemas de comunidades marginalizadas 

 
 
 

 
 
Arza, V. & Fressoli, M. (2018). Systematizing benefits of open science practices. In L. Chan & F. Loizides (Eds.), ELPUB 2017 
Expanding Perspectives on Open Science: Communities, Cultures and Diversity in Concepts and Practices. DOI: 10.3233/ISU-
170861 

 
 

 

 



 Métricas   

Accountability: necesidad de cuantificar el 
alcance y el impacto de la publicación 
científica 

 

Gobernanza de la universidad utiliza métodos 
cuantitativos fáciles de gestionar: indicadores, 
rankings, métricas 

 

 



 Hegemonía del Norte Global en los espacios de 
publicación científca internacionales:  
– + 70% autoras y autores de Estados Unidos e Inglaterra en 

revistas científicas de Geografía Humana y Marketing  

– +70% de las referencias de los artículos de Bioquímica y 
Biología Molecular fueron producidas por autoras y 
autores con afiliaciones en el Norte Global 

– 85.3% Miembros de los comités editoriales de revistas 
científicas de Marketing de Estados Unidos (Rosenstreich 
and Wooliscroft, 2006) 

– 95% revistas científicas de Web of Science escritas en 
inglés (Paasi, 2015) 

 
 

Gutiérrez, J. and López-Nieva, P. 2001. Are international journals of human geography really international? Progress in Human Geography, 25(1), pp.53-
69;  Rosenstreich, D. and Wooliscroft, B. 2006. How international are the top academic journals? The case of marketing. European Business Review, 
18(6), pp. 422-436;  Rivera-López, B. (2016).  Uneven Writing Spaces in Academic Publishing: A Case Study  on Internationalisation in the Disciplines of 
Biochemistry and Molecular Biology.;  Bański, J. and Ferenc, M. 2013. ‘‘International’’ or ‘‘Anglo-American’’ journals of geography? Geoforum, 45, 285-
295;  Paasi, A. 2015. Academic Capitalism and the Geopolitics of Knowledge. In: J. Agnew, V. Mamadouh, A.J. Secor and J. Sharp, eds. The Wiley 
Companion to Political Geography. London: Wiley, pp. 509-523. 

 
 

 



  Transferencia de resultados de investigación a 
políticas públicas o leyes, relevancia social de los 
resultados de investigación, actividades de 
divulgación, patentes, entre otras. 

  
 

 
Conicyt (2018).  Fondecyt cambia su forma de evaluar investigadores en la nueva convocatoria a proyectos de Postdoctorado. 
Retrieved from: http://www.conicyt.cl/fondecyt/2018/09/14/fondecyt-cambia-su-forma-de-evaluar-investigadores-en-la-nueva-
convocatoria-a-proyectos-de-postdoctorado/  

 
 

 

 



ESTRATEGIAS PARA AMPLIAR LA 
VISIBILIDAD  



1. ¡CALIDAD!  

Procesos de edición de calidad y éticos 

Equipo interesado en publicación académica; 
no solo en la disciplina  

Si es que no hay recursos $$, ser escuela para 
el equipo: recompensa  

 



2. Título y palabras clave 

 Tarea del editor 

 Con la audiencia en mente 

 

 Título: simple, claro, atrayente y que describa el 
estudio de manera apropiada 

 Palabras clave: pensar en términos que la 
audiencia pueda utilizar para buscar estudios del 
área 

 
Wiley (2018) https://authorservices.wiley.com/author-resources/Journal-Authors/Prepare/writing-for-seo.html 



3. Sección Alcance 

• Escribirlo para la audiencia 

• ¿Qué quiere lograr la revista científica? 

• ¿Cómo lo va a lograr?: Tipo de publicación,  

 

Ser concisxs 

Ser clarxs 

Ser específicxs 
 

Wiley (2018) https://authorservices.wiley.com/author-resources/Journal-Authors/Prepare/writing-for-seo.html 





4. Inter 

 Expandir audiencia  
 

 Preferir artículos interdisciplinarios  
 

 Preferir artículos con colaboraciones interinstitucionales e 
internacionales 

 
 Co-editar números especiales con investigadores de otras 

instituciones o internacionales: mucha gestión 
 
 

 Colaboración equitativa 
 

Conte, S. (2018). Making the choice: Open Access vs. Traditional Journals. Retrieved from: 
https://www.aje.com/en/arc/making-the-choice-open-access-vs-traditional-journals/ 



5. Métricas/cuantificación 

 Métricas tradicionales 

o Si las tengo, las USO 

 

 Métricas no tradicionales 

o Google Scholar 

o Capturas en sistemas de citación (Mendeley, Zenodo) 

o Tiempo que toma el equipo editorial en el proceso 

 

 



6. Redes sociales  

• Mayor cantidad de vías de diseminación  (cuidarse de no ser/parecer SPAM!) 
• Aumentar compromiso (engagement) con la audiencia 
• Atención e inmediatez: contestar los tweet , post, DM, mensajes directos,  

postear de temas contingentes  
 

• Pedir autorxs un ORCID 
• Pedir autorxs su usuario de Twitter para citarlo cuando se promocione el artículo 
• Entregar a autorxs una versión para subir a academia.edu: 58% más de citaciones 

en 5 años  
• Identificar en qué red social se mueve tu audiencia: Twitter, Facebook, Instagram 
• Contratar un Community Manager (CM) con conocimiento (o entusiasmo por 

aprender de) en comunicación científica  
 
 

 
 

Niyazov Y, Vogel C, Price R, Lund B, Judd D, Akil A, et al. (2016) Open Access Meets Discoverability: Citations to Articles Posted to Academia.edu. PLoS 
ONE 11(2): e0148257. https://doi.org/10.1371/journal.pone.0148257 



 



 

Lxs bibliotecarixs son tus amigxs 

#lxsbibliotecarixssontusamigxs 

 

 

Visibilizar la gestión editorial en los sistemas 
de promoción académica en la universidad, a 
nivel gubernamental, entre otros.   

 

 



 

 

 

 

http://www.editorescientificos.cl/ 

http://www.editorescientificos.cl/
http://www.editorescientificos.cl/
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http://www.editorescientificos.cl/


¡MUCHAS GRACIAS! 

@barb_rivera 

barbara.rivera.lo@gmail.com 
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